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UNIVERSIADA DE INVIERNO - GRANADA 2015

ACTA MESA DE CONTRATACION 28 DE JUNIO DE
2013

Reunidos en la Sede de la Universiada de Invierno Granada 2015 a las 8,30 h. del
dia 28 de Junio de 2013.

Presentes:

D. Aurelio Ureiia Espa, Gerente Asociacion Universiada Granada 2015.

D. Miguel Angel Redondo Cerezo, Director de Contratacién Excmo. Ayuntamiento de
Granada.

D. David Cabello Manrique, Secretario General de la Universiada Granada 2015.
D. Iiiigo Entrala, en representacion de la empresa Mediasponsorship.

Diia. Elena Espafia, administrativa de la Universiada Granada 2015.

1.- VALORACION DE PROPOSICIONES REALIZADAS

A las 8,30 h. del dia sefialado se retinen los miembros que componen esta Mesa de
Contratacién para el contrato privado denominado: Servicios de una Agencia de Gestion
del Patrocinio de la Asociacién “Universiada Granada 2015” a adjudicar por procedimiento
abierto.

Previa convocatoria de asistencia a las empresas que han presentado sus
propuestas, mediante correo electréonico y fax, asiste a la reunion el representante de
Mediasponsorship, D. Iiiigo Entrala, no habiendo nadie en representacion de la empresa,
Below Group.

Da comienzo la reuniéon indicando, en primer lugar, la valoracién de las
proposiciones, resultado del sobre B, donde se valora tanto la propuesta escrita del Plan
Estratégico de Patrocinio, como la presentacion oral del mismo.

Segun los criterios de adjudicacién que constan en la Clausula 20 del Anexo I del
Pliego de Prescripciones Administrativas que rigen este contrato, la ponderacién maxima
del Plan Estratégico de Patrocinio es de 50 puntos, con un maximo de 25 puntos asignados
a cada una de las partes (escrita y oral).



A partir de los criterios de adjudicacion establecidos anteriormente, es necesario
para que la proposiciéon pueda ser valorada en la fase decisoria, obtener una puntuacion
minima de 25 puntos en la suma de ambas partes, de acuerdo con los criterios que rigen
en esta fase de valoracion.

Por ello, tras presentar el Informe sobre las propuestas (que se adjunta a este Acta
como Anexo I), realizado por D. Alfonso Rodriguez de Sadia, técnico consultor especialista
en Marketing, designado por los componentes de la Mesa de Contratacién para valorar las
ofertas, se obtienen las siguientes puntuaciones:

- Mediasponsorship: obtiene 10 puntos de la propuesta escrita y 16 puntos de la
presentacidn oral. Total: 26 puntos.

- Below Group: obtiene 10 puntos de la propuesta escrita y 5 puntos de la
presentacidn oral. Total: 15 puntos.

Se observa, por tanto, que tan so6lo una de las empresas, en concreto
Mediasponsorship, obtiene la minima puntuacién exigida para pasar a la siguiente fase.

Por ello, se procede Unicamente a la apertura del sobre C de Mediasponsorship.

2.- APERTURA SOBRE C

De acuerdo con la Clausula 20, del Pliego de Condiciones Administrativas del
contrato, se realiza la apertura y lectura, en acto publico, del Sobre C, Oferta econdmica,
remitido por la empresa Mediasponsorship. No se abre el de la otra empresa, por no pasar
la fase previa.

Puesto que la oferta econémica es correcta y acorde al modelo que se adjunta al
Pliego como Anexo II, y por la que se otorga una puntuaciéon de 50 puntos al ser la tGnica
licitadora que pasa a ésta ultima fase del procedimiento de contratacidén, elevando la
propuesta de adjudicacién a Mediasponsorship, teniendo en cuenta que en el plazo de 10
dias tendra que presentar la documentacién correspondiente que se concreta en el
Certificado de estar al corriente con la AEAT, con la Junta de Andalucia y el Ayuntamiento
de Granada, ademas del Certificado de la Seguridad Social y demas documentacion
procedente en su caso relativa a la capacidad para contratar.

D. DAVID CABELLO MANRIQUE

D. AURELIO URENA ESPA Secretario General AUIGR2015

Gerente/Consejero Delegado AUIGR 2015
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No hacen referencia a este punto en su documentio escrito.

Implementacidn del uso de! logotipo de la Universiada de Granada 2015

En su Anexo 2 describen los pasos para la elaboracion del Manual de identidad
Corporativa de Universidad Granada 2015” y también, en su Anexo 1, proponen ideas
sobre la imagen de la Universiada “Look of the Games”.

Tota! puntuaciéon Mediasponsorship de la propuesta escrita: 10 puntos

Below Group

Below Group presenta una propuesta muy profesional y que define los ambitos de

trabajos similares. La estructura de la propuesta es la siguiente:

¢Quiénes somos?

Experiencia en trabajos similares
Propuesta de servicios
Programa de trabajo

Otros servicios: mejoras

-l

En relacién al andlisis y valoracion de los aspectos sobre el Plan Estratégico de
Patrocinio descritos en ef Anexo | “Caracteristicas del Contrato”, pagina 46 del Pliego

de Clausulas Administrativas Particulares, las conclusiones sobre la propuesta escrita
de Below Group son las siguientes:

Plan de accidon v estrategia comercial

Plantean un marco teérico sobre los patrocinios y eventos culturales, los antecedentes,
la situacién actual v proponen, de manera acertada, la elaboracidn de un estudio DAFO

antes de la elaboracion de la estrategia comercial.

Adicionalmente, en su propuesta, desarrollan un planteamiento estratégico y un pian

B

de trabajo con una metodologia y planificacién en el corto, medio y largo plazo. No

plantean objetivos y tampoco un ambito de actuacién ni estructura comercial,

&

N



De manera muy general y tedrica, hacen referencia a este punto, lo que demuestra
que es una empresa muy orientada al Marketing y la Estrategia, pero que carece de
una gran experiencia en el area de comercializacién de patrocinios para grandes
acontecimientos deportivos.

Implementacién del uso del logotipo de la Universiada de Granada 2015

No hacen ninguna propuesta grafica a este punto, pero si proponen, dentro de su
estructura de trabajo para el Proyecto, una Direccién Creativa y un Planner Creativo
para estas funciones.

Total puntuacién Below Group de la propuesta escrita: 10 puntos

ANALISIS Y VALORACION DE LA EXPOSICION DEL PLAN ESTRATEGICO
(Méaximo 25 puntos)

Emplazadas las dos agencias el dia 20 de Junio de 2013 en las oficinas de la
“Universiada Granada 2015” para la exposicién del Plan Estratégico con los
requerimientos de desarrollar en un plazo de tiempo no superior a los 30 minutos los
siguientes aspectos:

1. La relacién del Licitador con el mundo de los Deportes de Invierno.
2. Eldesarrollo del Plan de Marketing y Comunicacion.
3. ElPlan de Medios

El andlisis y valoracién de cada una de la exposiciones y las contestaciones a las
preguntas formuladas por los responsables determinados por la Asociacion de la
“Universiada Granada 2015” a las agencias sobre el Plan Estratégico especificado en el
Anexo | “Caracteristicas del Contrato”, péagina 46 del Pliego de Clausulas
Administrativas Particulares, se detallan a continuacién por orden de exposicion de
cada una de las agencias:

Mediasponsorship (20 de Junio de 2013, 13:00 horas)

La estrategia de Mediasponsorship se basa en una presentacion oral de su propuesta
escrita. No afiaden méas informacién que la detaliada en el documento escrito. El 70%
de su intervencién lo dedican a enumerar la experiencia de la agencia en relacién a su
actividad comercial y de patrocinio.

Si bien la agencia es una empresa consclidada en el mundo de las estrategias
comerciales para multitud de eventos deportivos y también con algo de experiencia en
el mundo de los deportes de invierno, su trayectoria en acontecimientos deportivos
internacionales y de eventos de excepcional interés pablico es limitada.



Preguntas formuladas por los responsables de la Asociacién de la “Universiada
Granada 2015” y respuestas

Pregunta: éPor qué considerdis que la estructura de patrocinio propuesta en vuestro
documento escrito es la idénea para la “Universiada Granada 2015”7

Respuesta: Se limitan a repetir su propuesta en el documento escrito, por lo que se
intuye la falta de experiencia en estructuras comerciales que diferencien
patrocinadores con derechos sobre el Plan de Marketing y Donaciones.

Pregunta: En el organigrama del equipo de trabajo que se plantea no se definen los
nombres de los responsables a cargo de cada drea ni su experiencia en trabajos
similares. {Quiénes y cual es el tiempo, en porcentaje, de dedicacién de todo el
personal involucrado en el Proyecto y sus funciones?

Respuesta: Se limitan a decir que la involucracién seria del 100%.

Pregunta: éCudles serian, en vuestra opinion, las claves para el éxito del programa de
patrocinio de la “Universiada Granada 201577

Respuesta: No son capaces de contestar ni describir la oferta de valor y estrategia que
se disefaria para el éxito de la comercializacién.

Pregunta: {Qué experiencia podéis aportar en eventos similares de excepcional interés
publico como la “Universiada Granada 2015"?

Respuesta: Aportan experiencia en un dnico evento “Caravaca Jubilar 2010”7 de
aspecto cultural con un resultado comercial de 2.5M de Euros.

Pregunta: iCudles son los factores de riesgo que considerdis para la comercializacion
de la “Universiada Granada 2015”?
Respuesta: Se refieren a la crisis actual sin aportar mas datos cualitativos.

Total puntuacién Mediasponsorship de la presentacion oral: 16 puntos
Below Group (20 de Junio de 2013, 13:45 horas)

La estrategia de Below Group se basa en una presentacién oral de su propuesta
escrita. No afiaden mas informacién que la detallada en el documento escrito. El 50%
de su intervencion lo dedican a enumerar la experiencia de la agencia en relacién a su
actividad comercial y de patrocinio.

La agencia es una empresa consolidada en el mundo de las acciones Below the Line
con gran reconocimiento en el mercado nacional, pero poco conocida en referencia a
la realizacién de estrategias comerciales para grandes acontecimientos deportivos. Sin
ningtin tipo de experiencia en el mundo de la comercializacién de deportes de
invierno, la agencia demuestra un gran recorrido en estrategias de marketing y
patrocinio en el ambito cultural y mas concretamente en los Festivales de Cine,
destacando el Festival Internacional de Cine de San Sebastian.




Preguntas formuladas por los responsables de la Asociacion de la “Universiada
Granada 2015” y respuestas

Pregunta: Aunque Below ha evolucionado en el tiempo hacia estrategias que integran
el patrocinio, éicémo veis la percepcion de los clientes potenciales cuando
implementéis la estrategia de patrocinio para la “Universiada Granada 2015"?
Respuesta: Consideran que su pasado y experiencia sera valorada por los clientes
potenciales.

Pregunta: éCon que herramientas propias de medicién y evaluacién de patrocinios
cuenta la agencia?
Respuesta: Carecen de herramientas propias y subcontratan los servicios de medicion

y valoracion.

Pregunta: iCudles serian, en vuestra opinion, Ias claves para el éxito del programa de
patrocinio de la “Universiada Granada 2015”"?

Respuesta: Consideran que el andlisis estratégico inicial seria fundamental para el éxito
del programa comercial.

Pregunta: ¢Qué experiencia podéis aportar en eventos similares de excepcional interés
publico como la “Universiada Granada 2015"?

Respuesta: Aportan experiencia en un Gnico evento “Lanzamiento de la Nao Victoria”
de aspecto cultural y con el patrocinio de Leche Pascual sin definir la cuantia
econdmica conseguida para el evento.

Pregunta: {Cudles son los factores de riesgo que considerais para la comercializacion
de la “Universiada Granada 2015”? ¢ Cémo creéis que seria el DAFO?
Respuesta: No saben exponer los puntos mds delicados que existirian en el DAFO del

Proyecto.

Total puntuacién Below Group de la presentacién oral: 5 puntos




