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Reunidos en la Sede de la Universiada de Invierno Granada 2015 a las 8,30 h. del 
día 28 de Junio de 2013. 

Presentes: 

D. Aurelio Ureña Espá, Gerente Asociación Universiada Granada 2015. 

D. Miguel Ángel Redondo Cerezo, Director de Contratación Excmo. Ayuntamiento de 
Granada. 

D. David Cabello Manrique, Secretario General de la Universiada Granada 2015. 

D. Iñigo Entrala, en representación de la empresa Mediasponsorship. 

Dña. Elena España, administrativa de la Universiada Granada 2015. 

 

1.- VALORACIÓN DE PROPOSICIONES REALIZADAS 

 

A las 8,30 h. del día señalado se reúnen los miembros que componen esta Mesa de 
Contratación para el contrato privado denominado: Servicios de una Agencia de Gestión 
del	
  Patrocinio	
  de	
  la	
  Asociación	
  “Universiada	
  Granada	
  2015”	
  a	
  adjudicar	
  por	
  procedimiento	
  
abierto. 

Previa convocatoria de asistencia a las empresas que han presentado sus 
propuestas, mediante correo electrónico y fax, asiste a la reunión el representante de 
Mediasponsorship, D. Iñigo Entrala,  no habiendo nadie en representación de la empresa, 
Below Group. 

Da comienzo la reunión indicando, en primer lugar, la valoración de las 
proposiciones, resultado del sobre B, donde se valora tanto la propuesta escrita del Plan 
Estratégico de Patrocinio, como la presentación oral del mismo. 

Según los criterios de adjudicación que constan en la Clausula 20 del Anexo I del 
Pliego de Prescripciones Administrativas que rigen este contrato, la ponderación máxima 
del Plan Estratégico de Patrocinio es de 50 puntos, con un máximo de 25 puntos asignados 
a cada una de las partes (escrita y oral). 



 

 

A partir de los criterios de adjudicación establecidos anteriormente, es necesario 
para que la proposición pueda ser valorada en la fase decisoria, obtener una puntuación 
mínima de 25 puntos en la suma de ambas partes, de acuerdo con los criterios que rigen 
en esta fase de valoración. 

Por ello, tras presentar el Informe sobre las propuestas (que se adjunta a este Acta 
como Anexo I), realizado por D. Alfonso Rodríguez de Sadia, técnico consultor especialista 
en Marketing, designado por los componentes de la Mesa de Contratación para valorar las 
ofertas, se obtienen las siguientes puntuaciones: 

- Mediasponsorship: obtiene 10 puntos de la propuesta escrita y 16 puntos de la 
presentación oral. Total: 26 puntos. 

- Below Group: obtiene 10 puntos de la propuesta escrita y 5 puntos de la 
presentación oral. Total: 15 puntos. 

Se observa, por tanto, que tan sólo una de las empresas, en concreto 
Mediasponsorship, obtiene la mínima puntuación exigida para pasar a la siguiente fase. 

Por ello, se procede únicamente a la apertura del sobre C de Mediasponsorship. 

 

2.- APERTURA SOBRE C 

 

De acuerdo con la Clausula 20, del Pliego de Condiciones Administrativas del 
contrato, se realiza la apertura y lectura, en acto público, del Sobre C, Oferta económica, 
remitido por la empresa Mediasponsorship. No se abre el de la otra empresa, por no pasar 
la fase previa. 

 Puesto que la oferta económica es correcta y acorde al modelo  que se adjunta al 
Pliego como Anexo II, y por la que se otorga una puntuación de 50 puntos al ser la única 
licitadora que pasa a ésta última fase del procedimiento de contratación, elevando la 
propuesta de adjudicación a Mediasponsorship, teniendo en cuenta que en el plazo de 10 
días tendrá que presentar la documentación correspondiente que se concreta en el 
Certificado de estar al corriente con la AEAT, con la Junta de Andalucía y el Ayuntamiento 
de Granada, además del Certificado de la Seguridad Social y demás documentación 
procedente en su caso relativa a la capacidad para contratar.  
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