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PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS PARTICULARES QUE HA DE REGIR
EN EL CONTRATO PRIVADO DENOMINADO: SERVICIOS DE UNA AGENCIA
DE GESTION DEL PATROCINIO DE LA ASOCIACION “UNIVERSIADA
GRANADA 2015” A ADJUDICAR POR PROCEDIMIENTO ABIERTO

Clausula 1. Justificaciéon del expediente.

Una de las practicas mas habituales para la realizacion de actividades de interés social,
cultural, deportivo, patrimonial o cualquier otra de interés publico consiste en la
esponsorizacion de los mismos, de modo que un particular, a cambio de publicidad explicita
o implicita, corre con los gastos que suponia la celebracion de un evento. Esta actuacion,
conocida y usada por todos, pretende ponerla en valor “Universiada Granada 2015” como
fuente ademas de financiaciéon y féormula de colaboracion publico-privada, mas cercana al
contrato de publicidad que a la colaboracion desinteresada del mundo empresarial privado.

En este sentido se busca todo tipo de patrocinios que coadyuven a los fines de la
Universiada Granada 2015, formas de patrocinio que podran ser econémicas y/o, materiales,
todo ello dentro de un marco de garantias juridicas cuyo objetivo prioritario es posibilitar la
consecucion del proyecto de la Asociacion Universiada Granada 2015, posibilitando tanto la
eficacia en la gestion de los patrocinios, como la garantia del control econémico a través del
correspondiente expediente administrativo y la viabilidad econémica del evento.

Clausula 2. Caracteristicas técnicas de la prestacion.

Es indudable que la determinacién concreta de la prestacion la deberdn realizar las empresas
licitadoras a través de su Know how, por lo que el presente pliego y el de clausulas
administrativas particulares, no hace mas que recoger las exigencias que las mismas habran
de aportar para acreditar tal conocimiento tanto de la prestacion como del desarrollo mas
adecuado para las exigencias de la Asociacion Universiada Granada 2015.

La empresa adjudicataria debera realizar los siguientes servicios:

- Captacion de patrocinadores para los fines de la asociacion.

- Llevanza de las relaciones y atenciones a los patrocinadores y colaboradores bajo la
coordinacion de la asociacion.

- Asesoramiento para los servicios de publicidad, andlisis, planificacién, control y
evaluacion de la imagen y publicidad de la Asociacion.

- Elaboracién de estrategias, propuestas, informes, desarrollo de las lineas de actuacion,
criterios, requisitos, bases, convenios y contratos, y revision de los mismos.

Servicio de asesoramiento a la Asociacién en materia de esponsorizacion.
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- Organizacién y participacién en reuniones de toda indole derivadas de las tareas
anteriores.
- Cualesquiera funciones o actividades analogas o instrumentales de las anteriores.

Para ello el adjudicatario creara un proyecto integral de patrocinio y, a tal efecto su labor
consistira en:

a. Construir con los diferentes activos y soportes un programa de patrocinio que aporte la
financiacion adecuada dentro del marco juridico fiscal, marketing y comercial.

b. Coordinar las férmulas juridicas y de captacién que aseguren una fiscalidad mas favorable
a la comercializacion.

c. Gestién de otros derechos como los derechos promocionales, plataformas digitales on-line,
programa de hospitalidad, ticketing y otros eventos paralelos para la plataforma de
comunicacion del evento.

d. Creacién y presentacién del plan comercial y gestion del evento con la integracion de
derechos paralelos en la estrategia de comercializacion, con activacion y valoracion de los
mismos para su aprobacion por los organismos pertinentes.

2. Presentacién directa y personalizada a cada una de las empresas (clientes asociados a
programas de patrocinio general, clientes asociados a programas de excepcional interés
publico, clientes de ambito internacional con sede en territorio espafiol, y otras agencias de
medios sin departamentos especializados); y departamentos involucrados en esta tipologia de
patrocinio.

3. Realizacion de los contratos de patrocinio y formalizacién de los convenios de
colaboracion entre el 6rgano gestor del acontecimiento de excepcional interés publico y los
distintos patrocinadores.

6. Asesoramiento en la correcta utilizacion de la identidad corporativa y confirmacién de la
validacién de cada una de las creatividades de los soportes publicitarios.

8. Derechos de imagen/ utilizacién de marcas y logos:

a. Para la comercializacién de estos servicios, la empresa podra utilizar la designacion como
“Agencia Oficial de la «Asociacién Universiada Granada 2015» para la Gestion de
Patrocinios”. Este titulo podré utilizarse en todo el material promocional acompafiado de las
marcas y logos que la Asociacion facilite para tal efecto.

b. En cualquier caso, toda la documentacién y material producido por la empresa debera ser
aprobado por el 6rgano gestor del acontecimiento.

c. La empresa no podra ceder estos derechos a terceros sin previo consentimiento del 6rgano
gestor del acontecimiento.

d. Las instituciones participantes del Organo gestor del acontecimiento y las empresas
patrocinadoras de la Universiada Granada 2015 son las Unicas autorizadas a utilizar los logos
y marcas en merchandising promocional y de venta al publico. La empresa adjudicataria no
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podra producir ningun material para su venta ni podra ceder dicho derecho comercial a
terceros.

9. El precio del servicio se determinara en funcidn del porcentaje resultante de la licitacién
ofertada por el adjudicatario aplicable a cada aportacidn por patrocinio obtenido.

Todos estos objetivos debera desarrollarse a través de de los siguientes aspectos que deberan
justificarse de forma detallada por los licitadores a través de sus proposiciones:
- Plan de accion y estrategia comercial.
- Medios humanos, equipos técnicos previstos, servicios complementarios y
organigrama del personal propuesto para la ejecucion de la explotacion.
- Politicas de calidad aplicables a la gestion y a la mejora de la calidad y
cantidad de negocio derivado de la organizacion de eventos.
- Politica de imagen corporativa.

POR LA ASOCIACION,
FECHA Y FIRMA

ASOCIACION UNIVERSIADA INVIER
GRANADA 2015

Ctra. Alfacar-Facultad C.
18071 - GRANADA
C.1.F. 618898221

Granada, 12 de Abril de 2013
Fdo. Pablo J. Gomez Lépez
Director Técnico de 1la Asociacion
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