
Plan Comercial

Claves comerciales:

Target marcas potenciales: Gran inversión en medios, ejercicio positivo
Alcanzar acuerdos con MM.CC
Cobertura en TV (TVE implica exclusividad y valor cualitativo)
Hospitality en Granada, con la implicación de la ciudad
Involucración clave en RR.SS.
Programa ad‐hoc a los socios, con coberturas exclusivas según objetivos
Clave asesoramiento jurídico/fiscal, con contrato marco estándar
Manual corporativo: claro, sencillo y con nuevas aplicaciones creativas
Incluir las aportaciones en especies
Incluir eventos y acciones de promoción de la Universiada
Llegar a la comunidad universitaria nacional e internacional
Atención directa y regular a las marcas



Internacional

Nacional 

Autonómico/Local

Ámbito territorial

Socio 

Patrocinador 

Colaborador

Niveles Asociación

Plan Comercial

Nº y aportación

4‐6 de 1,5 a 3 MM €

4‐6 de 500 a 1 MM €

Ilimitado

Categoría Producto

Lácteos, refrescos, cervezas, bancos, 
agencia viajes, telecomunicaciones, 
energía, carburantes

Automóviles, seguros, Ropa, Transporte, 
Imagen y sonido, cosméticos, reloj

Compañías de implantación 
local/autonómico 
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